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Resumo: Este artigo comporta duas componentes: tedrica e pratica. Na primeira, com
base na consulta bibliografica, discutimos o conceito de géneros textuais e sua
importdncia no ensino de lingua portuguesa em Mocambique. Foi constatado que o
curriculo do Ensino Secundario Geral ndo prevé a abordagem dos géneros provérbio e
adivinha, textos caracteristicos dos povos bantu. Por outro lado, nos livros da 112 e 122
classe, hd maior predominancia de géneros textuais de base escrita em relagdo aos de
tradicdo oral, o que atenta contra a cultura, compromete a expressio oral dos
aprendentes e sua inser¢do na sociedade. Portanto, hd necessidade de reflexdes
profundas e favoraveis ao aluno, tal como na 92 classe, estrategicamente, o texto verbal e
ndo verbal ndo sdo conceituados conforme o verbal e extraverbal de Bakhtin. A segunda
componente esta corporizada por uma proposta de sequéncia didactica sobre publicidade
comercial, a luz da realidade mog¢ambicana.

Palavras-chave: género textual. publicidade comercial. sequéncia didatica.

Abstract: This article has two components: theoretical and practical. In the first, based on
the bibliographical consultation, we discuss the concept of textual genres and their
importance in teaching portuguese in Mozambique. It was found that the General
Secondary Education curriculum does not provide for the approach of the proverb and
riddle genres, texts characteristic of the bantu peoples. On the other hand, in books from
the 11th and 12th grades, there is a greater predominance of written-based textual
genres in relation to those of oral tradition, which threatens culture, compromises the
oral expression of learners and their insertion in society. Therefore, there is a need for
deep and favorable reflections for the student, as in the 9th grade, strategically, the verbal
and non-verbal text are not conceptualized according to Bakhtin's verbal and extraverbal
text. The second component is embodied by a proposal for a didactic sequence on
commercial advertising, according to the mozambican reality.
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1. Introducao

No presente artigo, propomo-nos langar um olhar critico sobre os contetdos
programaticos do Ensino Secundario Geral (ESG), no que diz respeito aos géneros
textuais. De maneira particular, o estudo discute as lacunas curriculares em relacao a
priorizacdo dos géneros de base escrita em detrimento dos de tradi¢ao oral, alguns
dos quais, para piorar, totalmente excluidos dos manuais recomendados, e apresenta
uma sequéncia didactica sobre o género publicidade comercial, uma proposta
concebida em torno da realidade sociocomunicativa dos alunos da Escola Secundaria
da Soalpo, situada na cidade de Chimoio, provincia de Manica, em Mogcambique.

A escolha do género antincio publicitario justifica-se pelo facto de ser, ainda que na
modalidade informal, um dos mais produzidos no cotidiano dos alunos, procurando
persuadir a clientela a aderir a diversos produtos nas suas bancas, caseiras e/ou no
Mercado 38 Milimetros, o mais vulgar da comunidade em que a escola esta inserida.
Sobre os géneros textuais, como praticas sociais, Marcuschi (2005, p. 22) observa que
“é impossivel se comunicar verbalmente a ndo ser por algum género, assim como é
impossivel se comunicar verbalmente a nao ser por algum texto. Em outros termos, a
comunicacdo verbal sé é possivel por algum género textual”. Assim, o presente
trabalho se afigura como um contributo para o aprofundamento do estudo do género
publicidade comercial, com enfoque para os aspectos formais da sua producao e
exploragdo do conhecimento prévio dos alunos.

Outrossim, este género esta previsto no Programa de Ensino da Disciplina de
Portugués - 92 classe - com a indicacdo de se abordar, dentre outros temas, a
estrutura do texto (verbal e ndo verbal), o que, a primeira vista, nos remete a perspetiva
bakhtiniana de linguagem, para a qual um “enunciado concreto como um todo
significativo compreende duas partes: a parte percebida ou realizada em palavras e a
parte presumida” (VOLOCHINOV; BAKHTIN, 1926, p. 8).

A primeira constitui-se por meio dos fatores verbais, marcas linguisticas e até mesmo
visuais, que denominamos de verbovisual, enquanto a segunda é constituida pelo
extraverbal nas interagdes sociais, histéricas e discursivas em que os individuos
convivem, isto é, por conhecimentos que nio estdo explicitamente demarcados na
materialidade analisada, mas, sim, nos implicitos sécio-histdrico-ideoldgico-
contextuais da produc¢ido (destaques nossos) (MENEGASSI; CALVACANTI, 2013, p.
435).

Com base no postulado pelos comentadores de Bakhtin, depreende-se que a imagem
faz parte do aspecto verbal do texto, e ndo do extraverbal, como erroneamente o afixo
extra pode sugerir. O uso da terminologia verbovisual para se referir a primeira face
do enunciado/texto visa elucidar a associa¢do do texto linguistico e imagético, em
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contraposicao complementar com a designacao extraverbal, que se refere ao ndo-dito,
porém importante para a plena compreensao do enunciado/texto.

Refira-se que o contexto extraverbal do enunciado compreende trés fatores: “o
horizonte espacial comum dos interlocutores (a unidade do visivel), o conhecimento e a
compreensdo comum da situagdo por parte dos interlocutores e sua avaliagdo comum
dessa situagdo” (VOLOCHINOV; BAKHTIN, 1926, p. 7).

Ora, com base nesta conceitualizacdo bakhtiniana, levantam-se duas hipdteses: a
primeira é de que o Programa de Ensino da 92 classe adota taxativamente os conceitos
do verbal e extraverbal e a segunda indica que o Programa ajusta estes conceitos ao
nivel cognitivo dos educandos, desvirtuando propositadamente o pensamento de
Bakhtin. A confirmac¢do ou ndo destas hipéteses é um dos aspectos essenciais que o
leitor podera constatar terminada a leitura integral do texto.

Este estudo, tedrico-pratico, se estrutura da seguinte forma: (i) Introdugdo, em que se
faz uma breve apresentacdo do trabalho; (ii) Metodologia, onde se caracteriza a
pesquisa e descreve-se as etapas seguidas para a elaboracdao do artigo; (iii)
Pressupostos tedricos, onde sdo convocados autores que se debrucam sobre o conceito
e importancia de géneros textuais; (iv) Sequéncia diddctica, topico em que sdo
propostos os procedimentos metodoldgicos de aulas interdependentes e interactivas
em torno do género publicidade comercial e (v) Consideragées finais, uma parte
reservada para os comentarios finais acerca dos aspectos discutidos ao longo do
artigo.

2. Metodologia

O presente artigo veicula saberes sobre géneros textuais e sua importancia no ensino
da LP, no contexto mogambicano, valendo-se, para o efeito, de determinados estudos
anteriores subordinados a mesma tematica ou afim, embora a maior parte espelhe
realidades de outras comunidades linguisticas. Neste sentido, a pesquisa realizada
caracteriza-se como bibliogrdfica.

Gil (2002, p. 44) diz que este tipo de pesquisa “é desenvolvida com base no material ja
elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos”. Dito e feito: sdo
estas fontes que subsidiam os aspectos discutidos neste artigo.

A elaboracao deste trabalho obedeceu as seguintes etapas:
12 Etapa - Planificacdo: consistiu na escolha do género textual a trabalhar;
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22 Etapa - Busca de fontes: foi 0 momento de identificacdo das fontes que versam
sobre géneros textuais e sequéncias didacticas. Para além de buscas na internet, foi
feito o levantamento de obras fisicas na biblioteca da Uniptingue2. Todas as obras
usadas foram devidamente citadas e alistadas nas Referéncias bibliograficas;

32 Etapa - Coleta de dados: consistiu na leitura do material bibliografico organizado,
pondo em pratica que “ler é uma actividade interactiva altamente complexa de
producdo de sentidos (KOCH & ELIAS, 2006, p. 11), ou seja, “leitura é um processo de
interacgdo entre o leitor e o texto” (SOLE, 1998, p. 22).

Gil apud Rocha (2020, p. 16) postula que se pode classificar os tipos de leitura do
material de acordo com o avango da pesquisa. O autor refere que

A primeira é a leitura exploratdria, tem como objectivo verificar se a obra consultada
interessa ou ndo a pesquisa; a segunda é a leitura seletiva, a qual determina se o
material de fato interessa a pesquisa: é mais profunda que a exploratoria; logo apés,
tem-se a leitura analitica, que é feita com base nos textos selecionados e tem como
finalidade ordenar e sumarizar as informacgdes e a ultima é a leitura interpretativa, a
etapa mais complexa do processo de leitura, que consiste em atribuir o significado aos
resultados obtidos com a leitura, ligar os dados com o conhecimento obtido.

Corroborando com o autor, foram integralmente observados os quatro tipos de
leitura, o que permitiu a elaboracdo da fundamentacao tedrica do trabalho.

42 Etapa - Fichamento: cingiu-se na identificacdo, nas obras consultadas, dos trechos
dignos de citacao;

52 Etapa - Textualizacdo: foi a fase da escrita propriamente dita e

62 Etapa - Revisdo: foi marcada por reformulagdes sintacticas e adequacgdes
semanticas, atendendo a coesao e coeréncia, e formatacao do texto.

3. Pressupostos tedricos

3.1 Conceito de géneros textuais

0 uso do termo género remonta a tradicdo literaria e Antiguidade Classica. Era
comummente empregue na divisdo triddica dos géneros literarios (épico, dramatico e
lirico) e diferenciacao classica dos géneros do discurso (deliberativo, judiciario e
epidictico). Com a evolucao dos estudos linguisticos, este vocabulo alargou as suas
acepcoes.

? Que significa Universidade Pingué (de Mocambique), por sinal, onde o proponente é docente efectivo
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Em Linguistica Textual é usado para designar cada uma das possibilidades de uso da
linguagem em situa¢des concretas de comunicacdo. Embora, geralmente, género
textual seja tido como sindénimo de género discursivo, neste trabalho adoptaremos
apenas a terminologia género textual, pois “enquanto o conceito de género textual é
filiado a linha tedrica da Linguistica Textual e aos aspectos linguisticos mais formais
do texto, o conceito de género discursivo remete a Andlise do Discurso e aos
postulados de Bakhtin” (Dias et al, 2011).

De acordo com Marcuschi (2002, p. 22),

[...] género textual [...] [se refere aos] textos materializados que encontramos em nossa
vida didria e que apresentam caracteristicas sociocomunicativas definidas por
contetidos, propriedades funcionais, estilo e composicdo caracteristica. [..] Alguns
exemplos de géneros textuais seriam: [..] hordscopo, receita culindria, bula de
remédio, lista de compras [...].

Aqui, se vinca a ideia de que géneros textuais sdo indispensaveis na vida do ser
humano. Alids, Bakhtin (2003, p. 279) relaciona “todas as esferas da vida humana” a
utilizacao da lingua e observa que “cada uma dessas esferas comporta um repertério
de géneros do discurso”. Como ser gregario, o Homem, na interacdo com os seus
semelhantes, vale-se de diferentes géneros textuais para alcancar varios objectivos.
Para cada proposito especifico ha um género pré-definido e valido para todos os
membros dessa comunidade.

A respeito disto, Bakhtin (2011, p. 261) explica que

Todos os diversos campos da actividade humana estdo ligados ao uso da
linguagem. Compreende-se perfeitamente que o caracter e as formas desse uso sejam
tdo uniformes quanto os campos da actividade humana, o que, é claro, ndo contradiz a
unidade nacional de uma lingua. O emprego da lingua efectua-se em forma de
enunciados concretos e tnicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele
campo da actividade humana. Esses enunciados reflectem as condi¢des especificas e
as finalidades de cada referido campo ndo sé por seu contetido (tematico) e pelo estilo
da linguagem, ou seja, pela selec¢do dos recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais
da lingua, mas, acima de tudo, por sua constru¢do composicional. Todos esses trés
elementos - o contetido tematico, o estilo, a construcio composicional - estdo
indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e sido igualmente determinados
pela especificidade de um determinado campo da comunica¢do. Evidentemente,
cada enunciado particular é individual, mas cada campo de utilizacio da lingua
elabora seus tipos relativamente estaveis de enunciados, os quais denominamos
géneros do discurso (destaques nossos).

Nao é por acaso que a linguagem é uma propriedade inata e exclusiva do ser humano.
E mesmo pela sua indispensabilidade em todo o ciclo de vida de qualquer individuo,
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ainda que a forma de comunicacdo seja diferenciada (choro, balbucio, gestos, fala,
escrita, etc), em funcao da idade, ambiente em que ocorre a comunicacao, entre outros
factores.

E interessante se notar que esta interacdo verbal é feita através de enunciados, e nio
meramente por palavras. “A primeira carateristica de um enunciado é ter um autor, ao
passo que as unidades da lingua ndo pertencem a ninguém” (FIORIN, 2006, p. 169).

Nestes termos, o enunciado pode ser uma simples palavra, uma expressdo, uma frase,
desde que seja proferida no contexto real de comunicacdo. A palavra old!/, se for
analisada meramente como uma unidade lexical constante do dicionario3 da lingua
portuguesa, ndo corresponde a um enunciado. Passa a ser, sim, um enunciado se for
empregue no contexto de saudacdo: quem sadda o faz aqui e agora. “Toda palavra
comporta duas faces. Ela é determinada tanto pelo fato de que procede de alguém,
como pelo fato de que se dirige para alguém” (BAKHTIN, 2006, p. 123), ainda que se
trate de mondlogo. O enunciado pressupde alguma resposta.

Menegassi & Calvacanti (2013, p. 434) entendem que

O enunciado é a unidade dessa comunica¢do discursiva, um elo no processo
comunicativo, sendo irrepetivel, pois seu contexto e sua razdo de ser diferem dos de
qualquer outro enunciado, mesmo sendo verbalmente idénticos. Esse caracter
univoco e irrepetivel se da justamente por sua caracteristica axioldgica, valorativa,
que sempre o acompanha, manifestando-se polissemicamente em fung¢ao da situacao
comunicativa em que o enunciado ocorre (destaques nossos).

Salientam-se na citacdo acima outras duas caracteristicas basicas do enunciado:
univocidade e irrepetibilidade. Retomando o exemplo de saudagdo duma rapariga por
um garoto, diriamos que o enunciado old! é univoco uma vez que ocorreu em
determinado tempo e espaco (o tempo ndo volta) e numa tnica direc¢ao (do emissor
para o receptor), neste caso dum rapaz para uma menina; € irrepetivel, pois os
contextos de producdo jamais sao as mesmas, embora verbalmente se trate de
mesmas combinagdes linguisticas. Ou melhor, o jovem, estando interessado em ter
alguma amizade com a tal moga desconhecida, diz old! como um quebra-gelo para em
seguida puxar uma conversa que culminaria com o pedido do contacto, por exemplo,
porém se ela ndo corresponder imediatamente a essa saudag¢do (fingindo nao ter
percebido o que ele disse) é provavel que o mesmo enunciado old/, proferido pela
segunda vez pelo mesmo jovem, passe a ser objectivamente de saudacao (desistindo
da sua intencdo de conquista-la).

* No dicionario online priberam, por exemplo, a palavra ol é definida como interjeic&o e substantivo
masculino. Disponivel em https://dicionario.priberam.org/0l%C3%A1
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Dois enunciados verbalmente idénticos nunca significam a mesma coisa [..]. O
contexto nunca é o mesmo. O falante e o ouvinte, o escritor e o leitor, também mudam:
ndo importa quantas caracteristicas possam compartilhar, dois enunciados nunca
compartilham tudo. Cada um deles é unico e cada qual, portanto, significa e é
entendido como significando algo diferente, mesmo quando sdo verbalmente os
mesmos (MORSON & EMERSON, 2008, p. 142).

Pelo exposto, se percebe que ndao ha palavra sem texto e ndo ha texto sem contexto.
Relacdo semelhante se encontra entre o conteudo tematico, estilo e estrutura
composicional4, os trés elementos inseparaveis e ligados ao enunciado. Nao se pode
falar de um e nao se falar dos outros dois. Neste quesito, o enunciado nos lembra o
signo linguistico>, cuja abordagem pressupde falar de significante em oposicdo ao
significado ou vice-versa, e ndao de forma isolada.

Ao conceber os géneros do discurso como “tipos relativamente estaveis”, Bakhtin
(2011) entende que, regra geral, para cada intencionalidade discursiva ha um tipo de
género proprio, sobretudo no capitulo da estrutura. E sabido, por exemplo, que para
se publicar resultados dos alunos se faz uma pauta; para se levantar um certificado de
habilitacoes literarias tem de se fazer um requerimento; para se fazer saber o que
tiver acontecido numa reunido se lavra uma acta e ainda para se justificar uma
deslocagao em missdo de servigo se produz um relatério de viagem. Contudo, o autor
reconhece que estes géneros podem sofrer modificacbes, acompanhando o
desenvolvimento cientifico-tecnolégico, social e cultural das sociedades ou ainda por
objectivos pedagdgicos: “o género trabalhado na sala de aula é sempre uma variacao
do género de referéncia dado que é sempre produzido num contexto ficticio, com
finalidades voltadas para a aprendizagem” (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY, 2004, p.
81).

Pelo mesmo diapasao alinha Cavalcante (2012, p. 49):

Os géneros discursivos sdo, simultaneamente, formas estabilizadas (ou seja, regulares,
passiveis de estruturacdo) e instaveis (ou seja, passiveis de sofrerem mudangas). Os
géneros sdo estaveis porque resultam de actividades sociais que sdo reiteradas ao
longo do tempo. Por outro lado, os géneros sdo instaveis também no sentido de que
passam por modificacdes, no decorrer do tempo e diante de situagdes que possibilitem
alteragcdes em alguma de suas caracteristicas (estrutura, contetido, suporte, estilo, etc.)

A diferenciacdo dos trés elementos pode ser encontrada em Costa Val (2003)

%0 signo linguistico é a relacéo que se estabelece entre um significante e um significado, segundo Ferdinand
Saussure, considerado o pai da linguistica moderna. O significante é entendido como a imagem acustica de
uma palavra, isto é, a representacdo sonora de uma palavra. Ja o significado é o conceito que se tem da
palavra, ou seja, a realidade que a palavra representa. O significante e o significado formam um signo, que se
une a outros signos, compondo um sistema. Desse modo, um signo se valoriza na relagdo com outros.
Disponivel em https://www.infoescola.com/linguistica/signo-linguistico/ .
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para atingirem suas finalidades. [..] Logo, os géneros podem sofrer transformacdes,
em virtude das mudangas nos propésitos comunicativos e/ou no contexto
sociocultural.

O estilo é o elemento mais susceptivel de variagdes nos géneros, pois cada enunciador
mobiliza, obviamente, o seu repertdrio linguistico em func¢do do seu interlocutor e
contexto de comunicacdo. Mas também podemos mencionar o suporte como um
aspecto que concorre para as modificagcdes dos géneros. Por exemplo, ha publicidade
para televisao, que é diferente da da radio ou jornal ou ainda revista, etc.

E com o advento da internet surgem novos géneros (os digitais) e inovam-se os
anteriores, configurando-se em outras op¢des para o alcance do mesmo objectivo de
interacdo. No role destes géneros digitais emergentes, podemos citar o blog, que tende
a substituir o diario; o e-mail, em substitui¢cdo da carta/bilhete; aula virtual, em vez de
aula presencial, etc.

Em sintese, é género textual qualquer manifestacdo de linguagem (oral ou escrita)
aplicada em contextos reais de comunicacao, refletindo a realidade s6cio-geografica e
cultural dos interlocutores. Por isso, sdo ligeiramente variaveis e existem em niimero
ilimitado, desde os primarios/simples aos secundarios/complexos®, contrariamente
aos tipos textuais, que apenas sdao cinco’: argumentacdo, narra¢do, exposi¢ao,
descrigdo e injungao.

2.2 Importancia de géneros textuais no ensino de Lingua Portuguesa

A importancia de géneros textuais é multifacetada, mercé da sua presenca em todas as
circunstancias da vida do ser humano. Nesta sec¢do, destacaremos, em primeiro
plano, a constituicdo do sujeito na sociedade e, em segundo lugar, a garantia do
sucesso do Processo de Ensino-Aprendizagem (PEA) de Lingua Portuguesa (LP) haja
vista a relacdao de causa-efeito que se estabelece entre as duas dimensdes.

A constituicao do sujeito se refere a todo o processo de inser¢do do recém-nascido na
sociedade, desde a aquisicdo da lingua materna, passando pela incorporagdo de
habitos e costumes locais (inclusive ritos de iniciacdo), até ao letramento, entendido
como “um processo de aprendizagem social e histdrica da leitura e da escrita em
contextos informais e para usos utilitarios, por isso é um conjunto de praticas” ou
simplesmente “letramentos”® (MARCUSCHI, 2001, p. 21).

® para o aprofundamento, confira-se Bakhtin (2003, p. 281)
" Para o aprofundamento, confira-se Marcuschi (2000, p. 4)
® Terminologia adotada por Street. Este autor é citado em Marcuschi (2001, p. 21)
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7

Conforme se pode notar, diferentemente de alfabetiza¢cdo® o letramento é um
processo automatico e ocorre de maneira inconsciente no seio das criangas.
Geralmente, desenvolve-se no ambiente familiar, apds a aquisi¢do da linguagem. Os
exemplos de letramento vao dos mais simples aos mais complexos, compreendendo, a
titulo ilustrativo, jogar game no celular, fazer uma fotografia através do celular, trocar
canais de televisdo, contar dinheiro, atender uma chamada telefénica, ler e/ou mandar
uma mensagem, ler e compreender uma receita médica, entender uma fatura de agua,
saber escrever o seu nome e/ou de outras pessoas, etc.

Estes exemplos espelham o que se espera dos sujeitos no mundo actual, altamente
tecnolégico. Quer dizer, hoje em dia, a condigdo primordial para uma plena aceitagao
de um individuo na sociedade e no ambiente laboral é o dominio de novas tecnologias
de informacdo e comunicagdo, contrariamente aos tempos remotos, cuja maior
virtude era se ser um cacador ou pescador, tal como retrata o conto O casamento
misterioso de Mwidjal% na intervencdo da protagonista retorquindo os pais:

“~ Eu quero casar-me com alguém que venha de longe, de um povoado longinquo.
Aqui em Chimbiticula ndo vejo ninguém que me mereca, pois nio sio bons
cacadores nem bons pescadores” (destaque nosso) (DUNDURO, 2017, p. 5).

Estas novas exigéncias do mundo actual desembocam na consciencializacao cada vez
crescente da necessidade de letramento, que ¢é desenvolvido mediante a
disponibilizacdo de varios géneros textuais no meio em que as criangas vivem e
convivem. A selecdo destes géneros é da responsabilidade dos pais e/ou encarregados
de educacdo e deve ser feita, de acordo com a faixa etdria dos petizes. Os géneros
cangdo, diario, filme, telenovela, conto, fabula, dramatizacao, banda desenhada,
desenhos animados, adivinhas sdo exemplos do que se pode explorar no meio familiar
em prol do letramento e consequente afirmacdo do sujeito como um membro
preparado para os desafios das sociedades modernas.

E a dinamica actual da vida que, inclusive, impera para a alfabetizacdo precoce das
criancgas (12 classe com 4/5 anos)!!, sendo a expetativa dos pais e/ou encarregados de

° A alfabetizagdo pode dar-se, como, de facto, se deu historicamente & margem da instituigdo escolar, mas é
sempre um aprendizado mediante ensino e compreende o dominio activo e sistematico das habilidades de ler
e escrever (Marcuschi, 2001, p. 21)

1 Resumo da obra: Mwidja e Zwiriro eram irmios e tdo amigos que, quando a irmi se apaixona
misteriosamente por Mbitisse, 0s pais permitiram que a sua entreajuda invulgar em Chimbiticula continuasse
em Nditoda, terra natal do homem-hiena. Contra todas as expectativas, 0s irmdozinhos correram riscos de
vida e s voltaram a ver os pais gragas ao flamingo.

! Esta idade ndo corresponde a fase escolar, mas, sim, pré-escolar. “A educacdo pré-escolar é a que se realiza
em creches e jardins-de-infancia para criangas com idade inferior a 6 anos, como complemento da accdo
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educacgdo ver os filhos a singrar no mercado de emprego o mais rapido possivel. A
escola, entdo, é desafiada a formar com sucesso todos os alunos que recebe, num
ambiente democratico e inclusivo.

Para o efeito, os professores sdo instados a ser artistas, sobretudo os de LP por ter
uma responsabilidade acrescida - ja que o portugués é lingua oficial e de ensino de
outras Disciplinas!2 em Mocambique. E a partir deste ponto que se deve compreender
a importancia dos géneros textuais no ensino de LP, a segunda dimensdo de andlise
enunciada no inicio deste subtitulo. Pereira et al (2003, p. 29) afirmam que “o
professor deve selecionar e trabalhar diferentes textos na sua aula, criando
oportunidades para que o aluno entre em contacto e estude varios géneros textuais,
os que circulam, diariamente, na nossa sociedade, nas mais diversas situagdes sociais
de interacgao (tanto impressos como virtuais) (destaques nossos)”.

Os géneros textuais constituem o material linguistico de analise nas aulas de LP. A sua
diversificacdo permite o desenvolvimento da competéncia comunicativa dos alunos,
aprofundando os géneros ja conhecidos e aprendendo outros, o que se traduz na
utilizacdo correta e segura de cada um deles no devido contexto.

A estrutura composicional e vocabulario técnico de cada género sdo alguns dos
aspectos fundamentais que os estudantes precisam apreender para o uso correto de
diferentes géneros no contexto escolar, social e profissional. Por exemplo, enquanto o
género noticia adota a piramide invertida (lead e paragrafos secundarios) e linguagem
objectiva, 0  poema apresenta estrofes e  Versos, pauta por
conotacdo/plurissignificacdo e linguagem rebuscada. O objectivo deste é de exprimir
os sentimentos ao passo que daquele é de (in)formar a sociedade sobre o que marca a
actualidade nacional e internacional.

Se o fim ultimo das aulas de LP é ensinar o aluno a falar, ler e escrever corretamente,
entdo os géneros textuais sdo o ponto de partida e de chegada neste processo. Lima
(2017, p. 3) postula que “essa pratica pedagogica centrada no tripé leitura, producao e
analise de textos exige uma diversificacdo de situacdes didaticas pensadas para o
desenvolvimento da linguagem oral formal e ampliacdo das competéncias leitoras e
escritas”.

E neste contexto que as novas tendéncias pedagogicas apontam para a planificacdo de
aulas de LP em sequéncias didacticas, conforme veremos no ponto 3.

educativa da familia com a qual as instituicGes cooperam estreitamente” (Artigo 10 da Lei n° 18/2018, de 28
de Dezembro).
12 Mesmo nas Disciplinas de Inglés e Francés, o portugués é usado como recurso
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2.2 Géneros textuais nos curricula mogambicanos

A semelhanca de outros subsistemas de ensino, o ESG ja conheceu a revisdo e reforma
curriculares. Neste trabalho, cingir-nos-emos no actual curriculo, que vigora no pais
desde 2010, ano marcado também pela aprovacdo dos manuais da Longman Editora,
dada a sua consonancia com os Programas de Ensino, e decretacdo do seu uso
exc,lusivo em todas as escolas, publicas e privadas, do Rovuma a Maputo e do Zumbo
ao Indico.

Com a medida de uniformizacao dos livros a serem usadas nas Escolas Secundarias, o
entdo Ministério de Educacdo e Cultura (MEC), movido pelos altos indices de
reprovacao nos exames finais, resolveu o problema de arbitrariedades promovidas
pelos professores, durante muito tempo, na identificacdo dos manuais basicos.

No entanto, a mesma medida corretiva agravou a inflexibilidade do curriculo nacional
e inibiu a criatividade dos professores, no sentido de recorrer a outros textos, pois
passaram a usar cegamente o manual do aluno, sob o risco de represalias, chegando a
nao planificar as aulas.

De 82 a 122 classe, o livro do aluno apresenta varios géneros textuais, de acordo com
as seguintes Unidades Didacticas:

Textos normativos;

Textos administrativos;

Textos jornalisticos;

Textos multiusos;

Textos literarios e

Textos de pesquisa de dados.

AN N NN

Importa realgar que a ultima Unidade Didactica ocorre da 102 a 122 classe, isto €, nao
abrange 82 e 92 classes. Outro dado importante é que, seguindo os Programas de
Ensino, os manuais trazem informacgdes relativas aos Temas Transversais propostos
para cada Unidade.

No seu estudo sobre Os Géneros Linguistico Discursivos: um Factor de Inclusdo no
Ensino da Lingua Portuguesa, Bambo (2019, p. 151) faz um levantamento dos géneros
patentes nos manuais da 112 e 122 classes, contabilizando 109 textos em cada classe,
distribuidos da seguinte maneira:
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Tabela 01 - Géneros textuais encontrados nos Manuais da 112 e 122 classes
N2.0 Género textual 112 classe | Percentagem | 122 classe | Percentagem
1. | Excerto de romance 6 5,504% 10 9,17%
2. | Expositivo-explicativo 15 13,76% 24 22,01%
3.| Leis 17 15,59% 11 10,09%
4. | Narrativo 9 8,256% 8 7,54%
5. | Fabula 2 1,834% 0 0%
6. | Cantigas de Amigo 1 0,9% 0 0%
7.| Comunicacdo administrativa 2 1,834% 0 0%
8. | Poema 27 24,77% 26 23,85%
9. | Noticia 9 8,256% 17 15,59%
10| Contos tradicionais 11 10,091% 2 1,83%
11| Mito 1 0,9% 0 0%
12| Croénica 6 5,504% 1 0,9%
13| Descritivo 1 0,9% 1 0,9%
14| Expositivo-argumentativo 1 0,9% 0 0%
15| Cangao 1 0,9% 2 1,83%
16| Discurso de individualidades 0 0% 4 3.66%
17| Artigo de opinido 0 0% 1 0.9%
18| Texto dramatico 0 0% 2 1.83%
Total 109 109

Fonte: Bambo (2019)

A tabela mostra a diversidade de géneros textuais no 22 Ciclo!3, distribuidos em
funcdo da natureza das seis Unidades Didacticas anteriormente indicadas, o que
demonstra que no Ensino Secundario o PEA ocorre sob forma de espiral. Embora as
Unidades sejam as mesmas, os contetdos sdo aprofundados a medida que as classes
evoluem, favorecendo o desenvolvimento intelectual do aluno.

Constata-se que estdo reflectidos os cinco agrupamentos dos géneros textuais
referidos por Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004, p. 96), nomeadamente: “da ordem do
narrar, da ordem do relatar, da ordem do argumentar, da ordem do expor e da ordem
do instruir ou do prescrever”.

Um dado curioso é que o nivel de frequéncia destes agrupamentos é desigual, sendo
os géneros da ordem do narrar, expor e prescrever os privilegiados. S6 para ilustrar,
apresentamos em seguida duas tabelas contrastivas, indicando os cinco géneros com

3 Nos termos da legislagdo revogada, o 2° Ciclo integrava 11% e 122 classes. Na legislagdo em vigor,
actualmente, estabelece-se que “o Ensino Secundario compreende seis classes organizadas em dois ciclos de
aprendizagem: a) da 72 a 92 classes e b) da 10? a 122 classes” (Artigo 13 da Lei no n° 18/2018, de 28 de
Dezembro)
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maior frequéncia e géneros com menor frequéncia (sem nenhuma, com uma ou duas
ocorréncias) nas duas classes:

Tabela 02 - Géneros com maior frequéncia na 112 e 122 classes

N2.0 Género 112 classe Género 122 classe
1. Poema 27 Poema 26
2. Leis 17 Expositivo-explicativo 24
3. Expositivo-explicativo 15 Noticia 17
4. Contos tradicionais 11 Leis 11
5 Narrativo 9 Excerto de romance 10

Fonte: Adaptado de Bambo (2019)

Tabela 03 - Géneros com menor frequéncia na 112 e 122 classes

N2.0 Género 112 Género 122
classe classe
1. Fabula 2 Cancdo 2
2. Comunicacao 2 Contos tradicionais 2
administrativa
3. Cantiga de amigo 1 Cronica 1
4. Mito 1 Artigo de opinido 1
5. Descritivo 1 Descritivo 1
6. Expositivo-argumentativo 1 Expositivo-argumentativo 0
7. Cancdo 1 Fabula 0
8. Discurso de 0 Comunicacdo 0
individualidades administrativa
0. Artigo de opinido 0 Cantiga de amigo 0
10. Texto dramatico 0 Mito 0

Fonte: Adaptado de Bambo (2019)

Na construgdo das duas tabelas, usou-se a ordem decrescente. No computo geral,
notamos que os géneros mais explorados sdo de natureza escrita (poemas, leis, texto
expositivo-explicativo) em detrimento dos da modalidade oral (can¢do, mito, fabula,
por exemplo), se contrariando a realidade mogambicana, de ser, a semelhanca de
outros povos bantul4, uma sociedade de tradicao oral.

14 A expressdo povo bantu designa o conjunto de populagées da Africa sub-equatorial que falam linguas da
mesma familia, embora pertencendo a tipos étnicos muito diversos, designando o ser humano por muntu, no
singular, e bantu, no plural (c.f. Chicuna, 2009, p, 11), embora com algumas modificagdes fonéticas nas
diferentes linguas.
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A nosso ver, a menor preocupacdo com os géneros de tradicdo oral, manifestada
através de baixa frequéncia dos propostos nos livros didaticos e exclusao de outros
(adivinhas, provérbios, etc) constitui uma lacuna curricular. Neste aspecto, o curriculo
ndo reflecte os anseios da comunidade linguistica mogambicana. Do mesmo jeito que o
entdo MEC introduziu o Ensino Bilingue com o argumento de que a crianga aprende
melhor quando o ensino é ministrado em sua Lingua Materna (LM)!3, entendemos que
se devia equilibrar a balanca dos géneros.

Esta redistribuicdo, associada a inclusao dos géneros até aqui inexistentes nos
manuais, em nada prejudicaria a producao textual; pelo contrario, poderia contribuir
para que o ensino se torne significativo para o aluno, fazendo com que as aulas sejam
alegres e, em ultima analise, melhore a competéncia comunicativa (oral e por escrito)
dos aprendentes. Vale lembrar que aprende melhor quem estd motivado. Uma das

formas de se trabalhar a producdo textual interactiva é a implementagdo de
sequéncias didacticas, tal como se exemplifica a seguir:

3. Proposta de sequéncia didatica sobre o género textual publicidade comercial
(i) Contextualizacao

Entende-se por sequéncia didactica “um conjunto de atividades escolares organizadas,
de maneira sistematica, em torno de um género textual oral ou escrito” (Dolz,
Noverraz e Schneuwly, 2004, p. 82). Os mesmos autores acrescentam que “uma
sequéncia didatica tem, precisamente, a finalidade de ajudar o aluno a dominar
melhor um género de texto, permitindo-lhe, assim, escrever ou falar de uma maneira
mais adequada numa dada situa¢do de comunica¢do” (Idem, p. 83).

Lopes-Rossi (2011, p. 74) apresenta um esquema de sequéncia didactica constituido

por trés Mdédulos:

Mddulo didatico 1: Leitura do género a ser produzido para conhecimento de
suas propriedades discursivas, tematicas e composicionais

0 modulo de leitura nesse formato proposto deve levar o aluno a discutir, comentar e
conhecer as condi¢des de producdo e de circulacdo do género discursivo escolhido
para o projeto a partir de varios exemplos. E fundamental que o aluno tenha contato
com o portador daquele género, que pode ser um jornal, uma revista, uma embalagem,
uma folha de papel. Ainda que o professor reproduza o texto para todos, deve procurar
levar o original para a sala de aula. A percecdo dos aspetos discursivos do género
permite entender melhor também sua organizacgao textual.

Modulo didatico 2: Producio escrita

> Tendo em conta que a maior parte da populagdo mogambicana tem como Lingua Materna uma lingua
mogambicana, do grupo bantu, com particular destaque para 0 Emakhuwa.
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Revisdo e correcdo participativa dos textos produzidos pelos alunos, envolvendo o
professor, outros colegas da sala e até mesmo outros leitores sdo atividades muito
importantes nesse médulo.

Nao se pode esperar que a primeira versido do texto ja esteja perfeita. A opinido dos
colegas quanto ao contetido e organizagio geral do texto é desejavel ndo apenas como
contribui¢do a produ¢do, mas também como um exercicio de leitura critica do género.
A intervengao do professor em outros niveis de dominio da escrita - o gramatical, de
organizacdo de paragrafos, de coesdo textual, de adequacdo vocabular - é prevista
nessa fase. Refacdo de texto e mais uma revisdo colaborativa sdo necessarias. Para
alguns alunos, uma terceira refagdo pode ser recomendada.

Mddulo didatico 3: Divulgacio ao publico

O terceiro mddulo didatico - divulgacdo ao publico das produgdes dos alunos de
acordo com a forma tipica de circulagdo do género - requer algumas providéncias,
como montar uma exposicdo ou distribuir os textos ao piiblico-alvo. E uma etapa de
grande satisfacdo para todos os envolvidos no projecto. Sentimentos como emocgao e
orgulho encerram um processo que, certamente, contribuiu muito para o
desenvolvimento das habilidades comunicativas dos alunos e para a ampliacdo de seu
conhecimento de mundo.

Sem desprimor a este modelo, apresentamos abaixo outro esquema, por sinal, mais
complexo, a avaliar pelo nimero indefinido de Médulos que prevé:

Tabela 04 - Procedimentos de sequéncia didatica

Etapa

Descrigao

Apresentacio da
situacao

1.0 aluno deve ser exposto ao projecto coletivo de producao de um
género (qual é o género, a quem se dirige a produgao, qual o suporte
material da producdo, quem sdo os participantes, etc).

2. O aluno tem que conhecer o conteido com que vai trabalhar e
saber da sua importancia.

1. A producgdo inicial pode ser simplificada, somente dirigida a turma
ou a um destinatario fiticio.

A primeira 2. Avaliagdo formativa: define os pontos em que o professor precisa
producao intervir melhor, permite ao professor adaptar os médulos de maneira

mais precisa as capacidades reais dos alunos, determina o percurso
que o aluno tem ainda a percorrer.

0Os Modulos

Trata-se de trabalhar os problemas:

1. Trabalhar problemas de niveis diferentes:

a) Apresentacgdo da situagdo de comunicagdo (contexto de producao)
b) Elaborac¢ido dos contetidos (contetdo tematico)

c) Planificacdo do texto (construgdo composicional)

d) Realizacao do texto (estilo)

2.Variar as atividades e exercicios:
a) Actividades de observacio e analise de textos
b) Tarefas simplificadas de producao de textos
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c) Elaboragdo de uma linguagem comum
3. Capitalizar as aquisicdes (lista de constatacdes)

1.Possibilita ao aluno p6ér em pratica as nogdes e instrumentos
A producio final elaborados separadamente nos médulos.
2. Permite ao professor realizar uma avaliacdo sumativa.

Fonte: Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004, p. 95)

Com base nos dois modelos, apresentamos em seguida uma proposta de sequéncia
didactica sobre o género textual publicidade comercial. Conforme nos referimos
anteriormente, se trata de um conteudo previsto no Programa de Ensino de 92 classe
(confira-se o Anexo).

(ii) Sequéncia didatica

Escola Secundaria da Soalpo

Disciplina - Portugués

Nome do professor - Acacio Augusto Tete

Classe/Turma - 92/A N2 de alunos - 30

Tipo de Texto - Exposicao

Género Textual - Publicidade comercial

Duracdo da Sequéncia Didactica - 8 tempos lectivos

Bibliografia Basica: MINEDH. Mddulo 3 de Portugués - Programa do Ensino
Secundario a Distancia (PESD) 12 Ciclo. Maputo: CEMOQE, 2017. pp: 106-128

Tabela 05 - Proposta de sequéncia didactica sobre o género textual publicidade comercial

» Organizar a turma sob forma de um “U”, permitindo o contacto
visual dos alunos entre si e com o professor;

= Explicar aos alunos que aprenderao a vertente formal de um tipo
de texto bastante util na vida actual (por via disso, ja produziram
ou viram nalgum sitio), um que serve para persuadir o publico a
comprar determinado produto ou a aderir a um servico, como
por exemplo:

Apresentacio da - Vende-se carvao/ frango/ refresco/ ovo/ pedral¢ de gelo, etc

situacao - Carwash: das 8h as 18h

* Pedir que os alunos descubram o referido tipo de texto, com base
na descricao feita, na expetativa de que consigam dizer que se
trata de um andncio publicitario/publicidade comercial;

= Referir que durante 8 aulas vdo aprender a produzir uma
publicidade comercial e, como producéao final, irdo montar uma
feira escolar onde poderao simular/promover a venda dos
produtos ou servicos publicitados nos textos e

16 E aceitével a expressio pleondstica “pedra de gelo”, pois enfatiza a qualidade do gelo a venda (inquebravel
como uma pedra), procurando persuadir a clientela a aderir ao produto. Trata-se duma expressao recorrente na
comunidade linguistica mogambicana, o que justifica o seu uso no contexto publicitario.
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Dizer que vdo precisar de cartolinas e material de desenho.

Primeira
producido

Com recurso a laptop e data show, o professor apresenta o spot
publicitario de Smartphones da Vodacom (texto A). Evitando
constrangimentos que possam advir de corte de corrente
eléctrica, o professor deverd imprimir, reproduzir a imagem
correspondente a esta publicidade e levar consigo para a turma;

0 professor apresenta também um pequeno video sobre as
medidas de prevencdo da COVID-19 (texto B). Em caso de
problemas de corrente eléctrica, podera usar este cartaz (fisico):

Vacinacao
contra a
COVID-19

Como profissional de sauade, € sua responsabilidade
estar protegido e proteger as outras pessoas.
Vocé € um exemplo. Vacine contra a COVID-19

(A vacina contra a COVID-19 é segura e € gratuital )

Para mals informacoes ligue gratis 2
= N/

o o HEEEE S Sahe | wrswm

Ao viaat “seow nMERYIO = M

84146 82149 ou 1490 1490

Fonte: https://covid19.ins.gov.mz/vacinacao/

Em seguida, o professor cria uma conversa com a turma visando
activar o conhecimento prévio dos alunos sobre a publicidade
comercial. Assim, podera fazer questdes do tipo:

- Quem na vida ja vendeu ou continua a vender algum produto
(no Mercado 38, por exemplo)?

- Lembra-se do que disse ou tem dito para persuadir clientes?

- Quem vende alguma coisa em casa/ na rua? O que vende?

- 0 que tem feito para ganhar mais clientes?

- 0 que perceberam nos dois videos apresentados?

- Qual deles é publicidade comercial e qual é propaganda? Por
qué?

- Para além da televisdo, onde podemos encontrar textos desta
natureza?

Em seguida, forma 10 grupos, permanentes até ao final da
sequéncia didactica, e distribui a versdo imagética do texto A:
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Fonte: https://www.vim.co.mz/Individual /Noticias/Grande-promocao-de-

s

| Grande proﬁmg&o .
de Smartphones

¢
Comprajaoteu

Termos

Smartphones

Depois, orienta os grupos para anotar o que observam no texto
em relacdo a estrutura (verbal e ndo verbal), tempo e modo
verbal, quando foi lancada a publicidade, que produto esta a
venda, quanto custa, etc;

Orienta uma corre¢do conjunta sobre as caracteristicas patentes
no texto, dando oportunidade para cada grupo apresentar o seu
exercicio. Havendo algo por retificar, o professor o faz,
mostrando no texto, e sistematiza as respostas em slides,
permitindo a visualizacdo de todos, enquanto os alunos anotam
nos seus cadernos que o texto em analise é constituido por um
texto linguistico (o slogan e o texto de argumentacio) e texto
iconico (a imagem). A forma verbal (compra) esta no tempo
presente e modo imperativo. Esta publicidade comercial foi
lancada no més do Natal (Dezembro de 2020) e é referente a
Smartphones: Alcatel 1, Itel A23 e ZTE A3. Qualquer um
custa 1.999, 00 MT.

Acrescenta que para atrair a atencdo do leitor, o texto
publicitario formal utiliza varios recursos (ex.: rimas; jogos de
palavras; frases do tipo imperativo; interjei¢cdes; adjectivacio;
figuras de estilopb como a metafora, comparagio,
antitese/antonimia, hipérbole, etc). Quanto a estrutura, os textos
publicitarios formais sdo constituidos por:

- Titulo - que indica a ideia chave ou a promessa do texto;

- Corpo do texto - é a parte que apresenta a sintese das ideias
principais, texto curto, de leitura facil e

- Slogan - é a frase identificativa que expressa o posicionamento
da empresa ou marca; é curta, facil de memorizar e capaz de
provocar o desejo de adquirir o produto ou servico a ser
prestado.

Modulo 1

Com base no mesmo texto, recapitula as carateristicas
sistematizadas no Mddulo anterior, dirigindo algumas perguntas
aos grupos;

Pergunta aos grupos que produtos ou servicos gostariam de
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vender, caso alguém lhes desse algum capital;

Faz a listagem nos slides, sob o acompanhamento da turma, e
anuncia que em conjunto irdo produzir uma publicidade
comercial formal referente a um dos produtos ou servigos
escolhidos pelos grupos;

Deixa ao critério da turma a escolha do produto, dentre tantos,
para o exercicio coletivo e procura saber os porqués da
preferéncia;

Uma vez identificado o produto ou servico, o professor orienta
uma “chuva” de ideias sobre o titulo, corpo do texto e slogan,
lembrando que o texto publicitario recorre a varios recursos
linguisticos para lograr atencao, interesse, desejo,
memorizacao e ac¢cio ou aquisicio (AIDMA);

Anota, no quadro, todas as propostas da turma enquanto os
alunos o fazem nos cadernos;

Em seguida, orienta que cada aluno faga uma leitura silenciosa e
descubra o titulo, corpo do texto e slogan mais adequados;
Depois, da espaco para cada aluno apresentar o que acha melhor
e defender a sua opgio;

Ouvidos todos os posicionamentos dos alunos, o professor
aprova o titulo, corpo do texto e slogan mais sugestivos;
Concluido o texto verbal, o professor orienta que cada grupo
sugira uma imagem correspondente para entrar na publicidade;
Analisadas todas as propostas, o professor escolhe a imagem
mais expressiva;

Em seguida, o professor e os alunos fazem os ajustamentos finais
no quadro (estética do texto);

Depois, o professor orienta a leitura do texto em voz alta e
Finalmente, o professor orienta que cada aluno copie no caderno
a publicidade comercial coletiva e permite que quem quiser faca
uma foto para a posterioridade e redes sociais.

Modulo 2

O professor orienta aos alunos para se concentrar nos respetivos
grupos e fazer um exercicio pratico, que consistira na elaboracao
de uma publicidade comercial formal, conforme os produtos
indicados anteriormente;

Para refrescar a memoéria dos alunos, o professor exibe os slides
da listagem dos produtos escolhidos pelos grupos e da a
possibilidade de alteracgdo, caso algum grupo queira;

Chama a atencdo dos grupos quanto a necessidade de a produgao
textual obedecer as caracteristicas do género trabalhado,
lembrando que a publicidade comercial formal devera conter
texto linguistico/verbal (o titulo, o slogan e o texto de
argumentacao) e texto iconico/nao verbal (a imagem);

No final das produgdes, pede para que cada grupo apresente a
publicidade comercial formal produzida e
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Recolhe os textos para efeitos de correcdo.

Moédulo 3

Devolve as publicidades comerciais corrigidas e pede aos alunos
para que facam as adequacdes recomendadas e

Monitora as reformula¢des dos grupos e, em seguida, afixa os
anuncios publicitdrios na vitrina escolar para que todos da
comunidade escolar possam apreciar e acompanhar o trabalho
dos grupos, podendo sugerir algo a respeito.

Modulo 4

Organiza a turma sob forma de um “U” e discute com os alunos as
possibilidades de aplicacdo de conjungdes/locugdes
subordinativas comparativas, concessivas e consecutivas no texto
verbal de uma publicidade comercial;

Distribui cartolinas com indicacdo do texto iconico/imagens e
pede que cada grupo complete a publicidade, sugerindo o titulo, o
slogan e o corpo do texto/texto de argumentacdo em que estejam
patentes as conjungées/locucdes subordinativas comparativas,
concessivas e consecutivas e

Recolhe e corrije esta producao.

Modulo 5

Organiza, novamente, os grupos e devolve as cartolinas
corrigidas, pedindo aos alunos que facam as adequagdes
indicadas;

Recolhe de novo para a correcgao;

Marca um trabalho de iniciacdo a pesquisa (em grupo), que
consistira em falar:

- da importancia do comércio informal, recorrendo as oragdes
subordinadas para fazer comparagdes e exprimir relacdes de
causa-efeito (12 e 22 grupos);

- das diferentes formas de comercializagdo no pais (32 e 4°
grupos)

- das zonas onde se pratica mais comércio (52 e 62 grupos)

- dos produtos mais comercializados no pais (72 e 82 grupos)

- dos pregos praticados na venda de diferentes produtos (92 e
102 grupos);

- Ja individualmente deverdo emitir opinides sobre a qualidade
dos produtos publicitados/comercializados no Mercado 38 ou
cidade de Chimoio, em geral, bem como elaborar o mapa de
Mogambique com o desenho dos produtos comercializados em
cada provincia.

Moddulo 6

Organiza, de novo, os grupos e devolve as cartolinas com a ultima
correcao;

Procura saber das dificuldades que os alunos enfrentaram
durante a realizacdo dos trabalhos de iniciagio a pesquisa
(individual e em grupo);

Recolhe os trabalhos para efeitos de correcao e

Avisa a turma que a feira escolar é ja na sessdo seguinte pelo que
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cada grupo devera se organizar da melhor maneira possivel para
usar o seu anudncio publicitario para simular/promover a venda
do seu produto ou servico.

= O professor articula com a Direcdo da Escola para a viabilizagao
da feira escolar programada;

= Organiza, juntamente com os 10 grupos, o espaco para a venda
promocional reall” ou simulada de diversos produtos;

= Participa da feira escolar promovida pelos alunos, sob sua
coordenacgdo e

= (Cria um momento de balan¢o da sequéncia didatica, podendo ser
no mesmo dia ou a posterior.

Producao final

Fonte: O autor

Conforme se pode ver, a sequéncia didatica permite o acompanhamento diario e
personalizado dos alunos, tornando o Processo de Ensino-Aprendizagem mais
interativo e significativo. E uma estratégia didactica que realca o papel do professor
como mediador na relagdo do aluno com a produgdo textual, garantindo, assim, a
assimilagcdo e acomodacdo de conhecimentos sobre a estrutura e marcas linguisticas
do género textual em estudo.

4. Consideracgdes finais

O baixo nivel de frequéncia de géneros textuais caracteristicos da comunidade
linguistica mogambicana, entre outros males, faz com que a area de oralidade ndo seja
devidamente trabalhada nas aulas de Portugués, o que atenta contra a cultura,
compromete o desenvolvimento da competéncia comunicativa oral e a insercao do
individuo na sociedade. “Sem gramatica muito pouco se pode exprimir [...]. Sem
vocabulario nada se pode exprimir” (Wilkins apud Nhampule & Morno 2004, p. 67).

Ha necessidade de reflexdes mais profundas sobre os géneros textuais no Ensino
Secundario, se procurando equilibrar os niveis de frequéncia dos géneros textuais
previstos em cada classe, o que podera implicar a revisdao da carga horaria das
Unidades Didacticas.

Dentre as duas hipoteses levantadas na parte introdutoéria do artigo, confirma-se a
segunda: os conceitos de texto verbal e ndo verbal abordados na 92 classe ndo
correspondem taxativamente ao verbal e extraverbal de Bakhtin, pois neste nivel de
ensino o ndo verbal se refere a imagem ao passo que na concep¢dao bakhtiniana o
extraverbal tem que ver com os contextos de producdo; ja o verbal/verbovisual

' No contexto de implementacéo de interdisciplinaridade entre a disciplina de Portugués, Agro-pecudria e
Nogdes de Empreendedorismo
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abrange o texto linguistico e a imagem. Entendemos que ndo se trata de um erro
cientifico, mas, sim, uma ressignificacio dos conceitos em funcdo do estagio de
desenvolvimento cognitivo do aluno, permitindo maior assimilagio dos contetidos. E
pela mesma razao que nao no Ensino Secundario ndo se usa a terminologia de género
textual, e, sim, tipos de textos.

Qualquer um dos modelos de sequéncias didaticas é valido, em funcdo da
complexidade do género textual a ser trabalhado e preferéncia do professor. Ainda
assim, nos identificamos com o esquema de Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004) por
prever que seja a evolucdo do préprio aluno a ditar o nimero de Médulos da
sequéncia didactica, e ndo rigorosamente 3 Médulos. E um modelo complexo, porém
claro e aplicavel.
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ANEXO: Programa de Ensino da Disciplina de Portugués - 92 classe

Ficha Técnica

Titulo: Portugués, Programa da 9* Classe

Edi¢ao: ©INDE/MINED - Mogambique

Autor: INDE/MINED — Mogambique

Capa, Composi¢do, Arranjo grdfico: INDE/MINED - Mogambique
Arte final: INDE/MINED - Mogambique

Tiragem: 1500 Exemplares

| Impressdo: DINAME

N°de Registo: INDE/MINED — 6297/RLINLD/2010
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Unidade 8: Textos Jornalisticos
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e Interpretar a publicidade 8. Textos Jornalisticos Caracteriza a publicidade 8 tempos
comercial; 8.1. Texto especifico: comercial;
o Reconhecer a publicidade como | Texto publicitario Selecciona vocébulos que
um discurso de sedugéo; Publicidade comercial caracterizam o produto em
o Indicar os objectivos da o Estrutura do texto (verbal e causa;
publicidade comercial; ndo verbal) Discute as qualidades, as
o Identificar as estratégias para o Recursos linguisticos vantagens e as condiges de
levar o leitor/consumidor a venda de produtos;
interessar-se pelo produto Publicita os produtos que
publicitado; pretende comercializar;
e Produzir publicidades Constréi slogan publicitario
comerciais; usando algumas técnicas (a
omissdo do verbo, a anteposigdo
da marca e abundante
adjectivagdo);
Identifica as conjungdes e
o [dentificar as 8.2.Funcionamento da lingua locugdes comparativas,
conjungdes/locugdes Conjungdes/locugdes subordinativas concessivas e consecutivas em
subordinativas:comparativas, | © Orasdes subordinadas textos;
concessivas e consecutivas; comparativas, concessivas e o Classifica oragdes subordinadas
e Classificar as oragdes consecutivas. comparativas, concessivas e
subordinadas comparativas, consecutivas;
concessivas e consecutivas; o Distingue oragdes subordinadas
comparativas, concessivas e
51
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Produzir frases com as oragdes
comparativas, concessivas e
consecutivas;

consecutivas;
Analisa sintacticamente as
oragdes comparativas,

concessivas e consecutivas;

e Usa adequadamente as
conjungdes subordinativas
comparativas, concessivas e
consecutivas;

e Distingue o comércio informal

8.3 Tema transversal do formal,

O comércio

e Reconhecer a importédncia do
comércio no pais.

Sugestdes metodolégicas

e Leitura de textos publicitarios (publicidade comercial);

e Andlise da publicidade comercial quanto & apresentag#o, organizagdo e tipo de linguagem;

e Construgéo de slogan publicitario usando algumas técnicas (a omisso do verbo, a colocagdo da marca do
produto no inicio do slogan, o uso abundante de adjectivagdo, repetigéo de sons consonénticos/vocébulos
semelhantes, uso da hipérbole, da metafora, da polissemia, da interrogagéio da combinagéo inesperada de
palavras e de outros recursos estilisticos);

e Analise morfoldgica das palavras (conjungdes/locugdes subordinativas:comparativas, concessivas e
consecutivas);

o Classificagdo de oragdes subordinadas comparativas, concessivas e consecutivas;

o Construgdo de frases com oragdes subordinadas comparativas, concessivas e consecutivas;

o Identificagdo, em frases complexas, das conjungdes e locugdes subordinativas comparativas, concessivas e

consecutivas;

Classificagfo das respectivas oragdes.
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o Pesquisa sobre:
-as diferentes formas de comercializagéio no pais;
- zonas onde se pratica mais comércio;
-produtos mais comercializados no pais;
-pregos praticados na venda de diferentes produtos.

Nota: Este trabalho de pesquisa pode ser feito em grupo ou individualmente.
o Elaboragéo, em grupo, do mapa de Mogambique com o desenho dos produtos comercializados em cada
provincia.

Indicadores de desempenho.

Desperta, no pliblico consumidor, interesse através da escolha de melhores argumentos relativos ao produto comercializado;
Cria, no publico consumidor, o desejo de compra através da selecg@o de vocébulos que caracterizam o produto em causa,
indicando as qualidades, as vantagens e as condi¢8es de venda;

Influencia as massas, captando a ateng#o do puiblico, publicitando o que se pretende comercializar, maior niumero de vezes e de
diversas formas;

Usa vocabuldrio e estruturas adequadas para negociar um produto;

Identifica, em frases complexas, as conjungdes e locugdes subordinativas comparativas, concessivas e consecutivas e classifica
as respectivas oragoes;

Classifica as oragdes subordinadas comparativas, concessivas e consecutivas;

Produz frases com orag¢@es subordinadas comparativas, concessivas e consecutivas;

Distingue o texto publicitario comercial de outros textos através da sua mancha grafica e/ou contetido;

Emite opinido sobre a qualidade dos produtos publicitados/comercializados;

Elabora um slogan publicitario usando as técnicas aprendidas, (Pode estabelecer relagdo com as disciplinas de Agro-pecudria,
Nogdes de Empreendedorismo, outras);

Usa as oragdes subordinadas comparativas, concessivas e consecutivas no seu discurso oral e escrito;

Explica a importéncia do comércio informal, recorrendo as oragdes subordinadas para fazer comparagdes e exprimir relagdes
de causa, efeito e consequéncia.

53




